


Introduction au nouveau Salon PTS

2009: Nouvelle décennie pour le salon dans un environnement
bouleverse.

*Valeurs sociales transformées (securite, ecologie, economie)

*Attentes visiteurs (recherche de sens, equipement, animation,
complicité)

*Attentes acteurs du marche (maturité accessoiristes,
elargissement de I'offre constructeurs, relais de croissance pour
les réseaux, intégration rapide des technologies...)

*En passant du tuning a la personnalisation, le phénomene de
mode est devenu un facteur clé de succes commercial.

Le salon se devait de progresser en eévoluant :
du Tuning a la Personnalisation,
du Racing a/la Technologie,
du Show aux Sports Mécaniques.



Le Salon PTS...une histoire a succes

1999 — 2001 : Le salon des passionnés
Evénement leader du phénomeéne « Tuning » en France: 40 a 50.000
visiteurs, 100 a 110 exposants.

2002 — 2006 : L'ouverture au grand public et aux Media

Communication grand public::70 a 120.000 visiteurs, 130 a 160
exposants, 300 journalistes accredites.

2007 — 2008 : La professionnalisation des visiteurs et des exposants
Elarglssement du contenu, journée professionnelle, croissance des

exposants étrangers, partenarlats media puissants: 120 a 130.000

visiteurs, 170 a 200 exposants, +400 journalistes accrédites.

2009 — 2011 : Un renforcement statutaire majeur

Elargissement du positionnement de I’evenement et de la
nomenclature des exposants, intégration des constructeurs : 130 a
150.000 visiteurs, 200 a 250 exposants, +500 journalistes accredités.
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L’univers de compétence du Salon PTS

Le PTS; vitrine de I'innovation,
de la performance
et des nouvelles technologies

A
~ N




L’'univers de concurrence du Salon PTS

Grand public

SEMA Show
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Les enjeux du Salon PTS 2009

Personnalisation
*Reévéler les nouvelles tendances francaises et etrangeres

*Valoriser les acteurs dela personnalisation et promouvoir le
dynamisme du marché de la deuxieme monte

*Présenter les nouveautes (accessoires et equipements)

Technologie
*Présenter les nouvelles technologies liées a I'univers mecanique

*Valoriser I'innovation des acteurs de I'electronique embarquée
sInterpeller un public averti et'receptif

Sports mécaniques

*Rendre accessible I'univers des sports mecaniques
*Présenter en action, les disciplines les plus exemplaires
Promouvoir en debut de saison les nouveaux championnats



Les marchés associés au Salon PTS

L’électronique embarquée
*Baisse contrastée du Chiffre d'affaire sur 2008:

Autoradios - USB,SD, iPod: +17% - avec écran et lecteur DVD: +65%
Navigation embarquée: +2% Multimédia: +16%

*Tendances 2008-2009:

Plus d’1 million d’autoradios vendus en 2008, avec une forte demande
sur les fonctions de connectivite (50% du volume).

Développement de solutions/multimedia en seconde monte a
travers 3 demarches:

- Remplacer la monte d’origine (200 a 1000€)

- Interfacer de nouvelles fonctionnalités sur I’équipement
d'origine (iPod, tuner TV, lecteur DVD..a partir de 300€)

- Installer un équipement supplémentaire a I'installation
d’origine (écrans, lecteurs...a partir de 800€)



Les marchés associés au Salon PTS

La personnalisation

eConstructeurs:

La tendance du « sur mesure » se confirme chaque année et touche
désormais tous les niveaux de gammes.

Sur un marché immatriculations en difficulte, la création de valeur
ajoutée est une priorité pour tous.

Avec une accidentologie en baisse continue, et une fiabilite des
véhicules en constante amelioration, les reseaux de distribution
souhaite développer leur activité « accessoires et seconde monte ».

*Acteurs indépendants:

La production s’oriente de plus en plus vers des produits
homologués, pouvant étre vendus a travers tous les réseaux.

Le marché de la « roue » (jantes et pneumatiques) reste leader
devant « la liaison au sol » (amortisseurs, freins...).

Apres s’étre concentre sur « I’esthetique » le marché revient sur des
valeurs techniques d’amelioration de I'efficacité et de la qualité du

véhicule.



Les marchés associés au Salon PTS

Marché de la performance et de la technologie
Deux univers souvent opposes en image se positionnent sur ces marches:
La compétition

Vecteur d’image, support de développement technigue, axe fedérateur
de communication vis a vis des clients « experts », le marche de la

compeétition doit faire partager ses valeurs dans un environnement
bouleverse..

Valoriser les Champions, notamment francais: Loeb, Muller, Di Meglio...

Valoriser le réle de la compeétition en terme de progres technologique et
en terme de prévention pour la sécurité routiere.

Economie et ecologie

Tous les acteurs de lafiliere automobile et moto travaillent pour

ameliorer les rendements energétiques du fonctionnement des
véhicules.

Valoriser les véhicules « propres » et les technologies associées

Ne pas isoler les nouveaux véhicules électriques de |I'offre generale du
marché
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Les visiteurs du Salon PTS

Technologie Personnalisation
*Masculin (80%) *Masculin (60%)
*Entre 30 et 50 ans *Entre 15 et 35 ans
«Média généraliste automobile *Presse spécialisée

Cible PTS 2009 :

Masculin (70%)

Entre 20 et 50 ans (80%)
Province et étranger (70%)
PCS : Professions intermédiaires (+) com P étition
*Masculin (65%)

*Entre 15 et 55 ans
v Média sportifs et généralistes auto moto




Mémo du Salon PTS 2009

Lieu : Parc des Expositions du Bourget
Surface d’exposition 37000 m?, 11.000 places de parkings

Dates : 18 au 22 féevrier 2009

Mercredi/Dimanche, au ceeur des vacances scolaires francaises
Horaires :

Mercredi (journée pro): 9h — 22h, autres jours: 9h — 19h
Implantation des halls:

Hall 3: Espaces de vente, Démonstrations indoor, Concours des clubs

Hall 4. Constructeurs, Compétition (teams, préparateurs, équipements),
Manufacturiers, Pieces et Accessoires (fabricants et distributeurs),
Personnalisation

Hall 5: Technologie, Car audio, Electronique embarquéee, Jeux multimédia

Infrastructures extérieures: Circuit homologué et piste d’essais
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Salon PTS 2009, /‘en

Généralités
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Salon PTS 2009, /‘enrichissement du contenu

Constructeurs automobiles

‘Présence de cing a dix constructeurs sur le salon, incluant la
présentation de concept cars spécifigues au PTS.

Préparation et personnalisation

*Présence d’'une selection de Show Cars etrangers (US, Europe, Asie).
*Présentation de nombreux vehicules en exclusivite PTS.

sIntégration de nouveaux exposants etrangers.

Car-audio, électronique embarqueée

«Augmentation numérique des marques présentes (dont nouveaux:
JVC, Tokal, Takara...).

Développement d’'un nouveau pole : Navigation, Alarme et Securité.

Elargissement de I'espace Jeux vidéo, simulation.



Salon PTS 2009, /‘enrichissement du contenu

Moto
*Maintien de I'offre générale des constructeurs moto, quad et scooter

Premiere présence des préeparateurs specialisés Customs avec Show-
bikes speécifiques (VD, Dub Performance..)

Compeétition

«Création d’'un Espace Karting avec la majorité des acteurs du Karting
francais (Sadikart, Subaru,...)

*Présence des préeparateurs et'teams (Oreca, Motor Huger, EFJIE...)

Présentation des difféerents championnats francais et européens
(Le Mans Series, Rallye, Race Car, IRC, Legend Cars, Renault Sport...)

Présence de nombreuses autos et motos de competition 2008/2009
(Peugeot 908 HDI FAP, Renault R26R, Subaru Impreza WRC, Mazda
RX8..)



Salon PTS 2009, /‘en

Animations intérieures
sConcours Europeéen Ele
Show SPL (40 voitures
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Salon PTS 2009 : Le retour du Scorpion

O
@ ABARTH signe son grand retour en etant présent au PTS !

<

A I'aube de féter son 60eme anniversaire, la legendaire marque
italienne sera présente sur le salon avec un programme de choix:

« Présentation de la nouvelle gamme 2009:

+ Modeéles : Abarth 500, Abarth 500 Esse Esse, Abarth Grande
Punto et Abarth Grande Punto Esse Esse.

.« Kits de préparations: « Assetto » et « Esse Esse »
v Merchandising ABARTH.

e Piste d’essais exclusive ABARTH

Les quatre modeles de la gamme ABARTH pourront étre essayes sur
une piste spécialement aménagée a proximite du Hall 2.

Pré-enregistrement sur les sites www.abarth.fr, www.salon-pts.com et
aupres des concessionnaires de la marque.
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Annexe : Le

Un profil de visiteurs de plus
plus « grand public » 39 % de
nouveaux visiteurs

Un &ge moyen en constante
augmentation ’

Une durée de visite de
déclarée

Une visite de lit
visiteurs se s ar | |
chaque stand B\ |

4

tisfactior
+3 points

Un taux dg
augmentati




